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مترجم : محسن کفاش ، فوق لیسانس بازاریابی و پژوهشگر در  

 حوزه فلسفه و روانشناسی

 

 خلاصه 

  های فراوان   بیآس  طبیعی ما  طیبرده و به مح   لیرا تحل  زیست محیطی، منابع  شاهد آن بوده ایم  یانقلاب صنعت  یکه از ابتدا   یتوسعه ا  مسیر

جهان  هر چند هنوز دولتمردان در نقاط مختلف دنیا اهمیت موضوعات سبز را در اولویت چندم سیاست های خود قرار می دهند اما  رسانده است.  

استراتژی  در    ی و اصلاحشروع به بازنگربرندها  از    یاریبس  ،دگرگونی و تغییرات سریع    نیاست. در پاسخ به ا  داریدر حال چرخش به سمت توسعه پا

  ی دارد ضمن معرف  یسعمقاله    نی سبز ظاهر شد. ا  یابیبه نام بازار  یاب یاز بازار  یدیجد  یالگو در فراز و نشیب ها  .  کرده اندخود    یابیبازار  های

 چارچوب جامعی از این مفهوم ارائه کند. آن،    یجنبه ها  نیمفهوم و مهمتر

 کلمات کلیدی : بازاریابی سبز ، محیط زیست ، سبز شویی ، آمیخته بازاریابی سبز 
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 مقدمه 

وجود داشته است که   ییآب و هوا  راتییو تغ  یآلودگ  ،یاثر گلخانه ا  ن،یمانند گرم شدن کره زم  یطیمح  ستی، مسائل ز1980دهه    یاز ابتدا 

  گرایش های زیست محیطی شیگذارد. با توجه به افزا یم ر یانسان تأث ی ها تیامر همچنان بر فعال نیمرتبط است و ا ی صنعت دیبا تول ماًیمستق

  است.   افتهی  شی محصولات سبز افزا  یبرا  ادیز  یو تقاضا  ستیز  طیمصرف کنندگان در مورد حفاظت از مح  یشده است، نگران  کمکه بر جهان حا

 شده است.   «2یطیمح   یابی« و »بازار1سبز   یابیچون »بازار  یمیمفاه  شیدایتحولات باعث پ  نیا

افزون    دهنده علاقه روزکه نشان  رند یگیمورد استفاده قرار م  یتربه طور گسترده   کیارگان  ای  داریسبز، پا  یاب یمانند بازار  یمیدر حال حاضر، مفاه

 نهیدر زم  یابیبازار  یها  تیفعال  یمثبت و منف  یمطالعه جنبه ها  کی ارگان  یابیاست. بازار  ستیز  طیمصرف رو به رشد بر مح  ریجامعه به تأث

 است.    یانرژ  ریو مصرف غ  یمصرف انرژ   ،یآلودگ

 ی منف ریمحصول با حداقل تأث-یاب یمبادله بازار یدیجنبه کل در نظر گرفتن از  نانیاطم یاست که برا یمتعدد یها تیسبز شامل فعال یابیبازار

  شی پ ،ییکند که مسئول شناسا  یم  فیتعر تیریمدکل نگر در   ندیفرآ کیسبز را به عنوان  یابیبازار 3ی تیشده است. پ  یطراح بر محیط زیست

 است.   داریکارآمد و پا   یو شرکت ها به روش  دگانمصرف کنن  یازها یو برآوردن ن  ینیب

  ات یو ح  یهوا به مردم، محصولات کشاورز  یخسارات آلودگ":    گزارش شده است واقعاً ترسناک است  مزیدر تا  راًی اطلاعات که اخ  نیا  خواندن

کره    ک،یاروپا، مکز  ،  لیمتحده، برز  الاتیدر ا  گریمطالعه د  12از    شیب".  "است  دلار در سال  ارد یلیمجموعاً ده ها م  ،متحده  الاتیوحش در ا

 " هوا و تولد نوزاد نارس با وزن کم و مرگ نوزادان را ثابت کرده است.  یها   ندهیآلا  نیارتباط ب  وانیو تا  یجنوب

  ی برا   نیمهم است که از منابع به طور موثر و بدون اتلاف و همچن  ابانیبازار  یانسان نامحدود است، برا  یکه منابع محدود و خواسته ها  ییآنجا  از

  جهان مصرف کنندگان در سراسر  انیدر م یاست. علاقه روزافزون ریسبز اجتناب ناپذ یابی بازار نیبه هدف سازمان استفاده کنند. بنابرا یابیدست

دهند.    یم  رییهستند و رفتار خود را تغ  ستیز  طیدهد که مردم نگران مح  ینشان م  یوجود دارد. شواهد جهان  ستیز  طیدر مورد حفاظت از مح

 است.   یو اجتماع   داریبازار رو به رشد محصولات و خدمات پا  یایآمده است که گو  د ی سبز پد  یابی امر، بازار  نیا  جهیدر نت
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